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  Kanały promocji dystrybucji pelletu 



Dzisiejszym czasom bliska jest maksyma  
„wszystko już było”  



Brak efektywności marketingu wynika z… marketingu! 
  
Dzieje się tak, kiedy działania są przypadkowe i 
chaotyczne. 
  
Antidotum polega na przemyślanej strategii, której efekty  
można zmierzyć i policzyć.  Po co wywarzać otwarte drzwi? 



• Produkt (co?) 
• Grupa docelowa (komu?) 
• Kanały promocji (jak?) 
• Harmonogram działań (kiedy?) 
 



Sposoby dystrybucji informacji: 
• Pellet w praktyce (akcja edukacyjna przy współpracy 
 z Firmą „Budmet Nocoń”) 

 
 

Trudniej przesadzić stare drzewo niż posadzić nowe…  



• „Rynek Pelletu” 



• Zwiększenie dynamiki handlu z zagranicą 





• Forum Pelletu  





Kluczem do sukcesu jest działanie! 



Dziękuję  
za uwagę!  


